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Adobe

Figma

.  After E�ect

.  Illustration

.  Photoshop

.  Premiere Pro

Tools

ศภุาลัย เวอเรนด้า รตันาธเิบศร์
ตําบลบางกระสอ อําเภอเมือง
จงัหวดันนทบุร ี11000

Address

มหาวทิยาลัยกรุงเทพ
คณะศิลปกรรมศาสตร์
การออกแบบนิเทศศิลป์

เข้าร่วมประกวดโครงการออกแบบบรรจุภัณฑ์รกัษ์โลก

เข้าร่วมประกวดโครงการการสรา้งอัตลักษณ์แบรนด์
สกินแคร์ภายใต้แบรนด์วทิยาศรม เข้ารอบ 8 คนสุดท้าย

GPA: 3.77

2565 - 2569

โรงเรยีนนวมินทราชนูิทิศ
สตรวีทิยา พุทธมณฑล
GPA: 3.84

2559 - 2564

พิมพ์ชญา วทิยมงคลพัชร์

 Hi ! I’m Beauty, a 22 years old fresh graduate 
graphic designer who based in Bangkok, Thailand.
I completed my studies at Bangkok university.

I love to create contents in branding, character 
design, a little bit of motion and book design.
I also interested in Thai culture especially Thai 
street culture and some Japanese subculture.

About me

Pimchaya Wittayamongkolpach

THA  .  native
ENG  .  basic (b1.2)

Languages

Education

Interests

Experience

Japan animation, manga, Graphic 
and Industrial design
Printing (book, zine)
Music *pop (Tpop Jpop Kpop)

Specialty Design Contest 2568
by Fujiflim Packaging design competition

Bu X Vidhyasom 2567



HIKARI: Unique Pet Festival

Project 01

Cap

ひかり: Unique Pet Festival
Exhibition & Event Identity Design

 HIKARI เป็นงานออกแบบอัตลักษณ์สําหรบันิทรรศการสัตว์เล้ียงสดุ
ยูนีคท่ีได้รบัความนิยมในประเทศญี่ปุ่น โดยนําเสนอแนวคิดว่า
"สัตว์เล้ียงคือแสงสว่างในชวีติของผู้เล้ียง" จงึนําคําว่า Hikari (ひかり) 
ซ่ึงแปลว่า "แสงสว่าง" ในภาษาญ่ีปุ่น มาใชเ้ป็นชื่อของงาน เพ่ือส่ือถึง
ความสัมพันธ์อันอบอุ่นระหว่างมนุษย์และสัตว์เล้ียงท่ีคอยเติมเต็มและ
สรา้งความสุขให้แก่กัน
 แนวคิดของนิทรรศการถกูพัฒนาให้เป็น โรงเรยีนอนุบาลสัตว์เล้ียง  
(Pet Kindergarten) พ้ืนท่ีแห่งการเรยีนรูท่ี้ชวนผู้เล้ียงและสัตว์เล้ียง
ออกเดินทางไปทําความรูจ้กักับสัตว์เล้ียงชนิดต่าง ๆ  ผ่านประสบการณ์
แบบ Interactive โดยภายในงานแบ่งออกเป็น 10 โซนการเรยีนรู ้ท่ีนํา
เสนอข้อมูลเก่ียวกับพัฒนาการ วธิกีารดแูล ขอ้ควรรู ้และการสรา้งความ
เข้าใจในการเล้ียงสัตว์แต่ละประเภทอย่างเหมาะสม

Glasses

T-shirt

Stationary

Namecard

wristband



Bucket hat

Fan

Bag

Directory

Sticker sheet



Trifold brochure

Lakshmi calendar

Guide zine

Lakshmimata: Chanting book

Project 02

 หนังสือสวดมนต์ศักการะบูชาพระแม่ลักษมี นําเสนอมาในรูปแบบ
ดอกบัวสีชมพู ซ่ึงเป็นดอกไม้ท่ีนิยมถวายพระแม่ลักษมี โดย การนํา
สัญลักษณ์ของพระแม่มาออกแบบน้ันไม่ได้เพียงแค่เพ่ือการส่ือสารแต่
ดอกบัวน้ีนอกจากจะนําไปถวายได้แล้ว ยังสะดวกต่อการพกพาไปในตอน
ท่ีเราไหว้พระแม่อีกด้วย ต่อให้อยู่ห่างจากป้ายคาถาแค่ไหนก็ยังมีคาถาสัก
การะพระแม่อยู่ในมือน่ันเอง

 เน้ือหาของบทบชูาในดอกบัว ประกอบด้วย บทบูชาพระแม่ลักษมี 15 บท 
เปน็การบชูาขอประทานพรในด้านต่าง ๆ  15 ด้าน นอกจากบทบชูาในดอกบวั 
ยงัมีบทบชูาก่อนเริม่บทในดอกบวั วธิลํีาดับการบชูา เครือ่งบชูาพรอ้มท้ังปกั
หมุดจุดศักการะพระแม่ในกรุงเทพมหานคร ถกูรวบรวมอยูใ่น  guide  zine

Chanting book



Roadkhen: book design

Project 03

 หนังสือท่ีจะพาคณุไปทําความรูจ้กั รถเข็นขายอาหาร ย่านสีลมในหลากหลาย
มุมมองท่ีมากกว่าการค้าขาย
 การพูดคยุจากพ่อค้าแม่ค้าสู่โรด้เขน็ จุดเริม่ต้นมาจากท่ีเราชอบซ้ือของกินจาก
รา้นรถเข็นอยู่เป็นประจํา ระหว่างซ้ือจะชอบเม้ามอยกับพ่อค้าแม่ค้า ตอนพูดคยุก็
มักจะได้ขอ้คิด ส่ิงท่ีตกค้างและท้ิงไวใ้ห้เปน็บทเรยีนชวีติจากประสบการณ์ของพวก
เขาเสมออย่างท่ีเขาเรยีกกันว่า อาบน้ํารอ้นมาก่อน น่ันแหละ ถือว่ารา้นรถเข็นน้ัน
เปน็จุดนัดพบในท้ังด้าน action และเปน็จุดนัดพบทางความคิดท่ีสนุกดีเหมือนกัน 
จงึอยากตีแผ่เก่ียวกับสถานท่ีน้ีท่ีให้อะไรหลาย ๆ  อย่างกับเรา



ROADKHEN

ROADKHEN
ROADKHEN

ถ้าเมอืงเปล่ียน
รถเข็นจะไปอยูต่รงไหน

โร�ดเข็น

Instagram presentation

 การเข็นรถขายอาหาร
เป็นส่วนหน่ึงของวัฒนธรรม
ไทยท่ีพบเห็นได้ท่ัวไป โดย
เฉพาะอย่างยิ่งในพ้ืนท่ีท่ีมี
ผู้คนพลุกพล่าน เช่น ตลาด 
ถนนคนเดินหรอืหน้าโรงเรยีน 
รถเข็นขายอาหารเหล่าน้ีมี
หลากหลายประเภท ต้ังแต่
อาหารจานเดียวง่าย ๆ ไป
จนถึงอาหารว่างและเครือ่ง
ด่ืมต่าง ๆ การขายอาหารบน
รถเข็นเป็นช่องทางท่ีเข้าถึง
ง่ายสําหรับผู้ประกอบการ
รายย่อย เน่ืองจากใช้เงิน
ลงทนุไม่มากและสามารถเขา้
ถึงลกูค้าได้หลากหลายกลุ่ม
 ในปัจจุบันอาหารรมิบาท
วถีิได้กลายมาเปน็ส่วนหน่ึงใน
วถีิชวีติของคนเมืองละยงัเปน็
ส่ วน สํา คัญใน ด้าน สังคม 
วัฒนธรรมและเศรษฐกิจ ท่ี
สามารถนําความหลากหลาย

ของอาหารและการท่องเท่ียว
มาสู่ นักท่องเท่ียวได้ การ
เป ล่ี ย น แป ล ง ท า ง สั ง ค ม
วัฒนธรรมและการขยายตัว
ของเมืองทางเศรษฐกิจท่ี
ทําให้ผู้คนต้องเร่งรบีในการ
ดําเนินชีวิตส่งผลให้เกิดการ
ขยายตัวของร้านอาหารรมิ
บาทวิถีท่ีทําให้เกิดการสร้าง
งาน สร้างอาชีพและตอบ
สนองความต้องการของผูค้น
จํานวนมากในสังคม รวมถึง
นักท่องเท่ียวท่ีเข้ามาในพ้ืนท่ี
 ด้วยเหตน้ีุ จงึทําโครงการ
ออกแบบหนังสือ เรือ่ง โร้ด
เข็น (Roadkhen) ขึ้นมาเพ่ือ
ให้ร้านอาหารรมิบาทวิถีเป็น
รากฐานของการดํารงวิ ถี
วัฒนธรรมของคนไทยและ
เปน็เอกลักษณ์ท่ีโดดเด่นของ
สังคมไทยท่ีควรพัฒนาให้เกิด
ความยั่งยืนต่อไป

Background

for more
detail



โปสเตอร์
Size : A3
จํานวน 3 แบบ

Cap
Size: ฟรีไซส์
จํานวน 3 แบบ

Door hanger
Size : 3 x 8.5 inch
จํานวน 2 แบบ

Amulet
Size : 7.5 x 11 inch
จํานวน 3 แบบApron

Size : มาตราฐาน
จํานวน 3 แบบ

Bookmark
Size : คละขนาด
จํานวน 8 แบบ

Sticker 3D
Size : 20 x 20 cm
จํานวน 3 ชุด

Scope of work

หนังสือโรด้เข็น
Size : 14.5 x 22 cm
Binding : เย็บด้ายประกบ ปกจัว่ปัง



Material: Art Card 300 gsmSpecialty Color: Gold, White

After Press: Gloss Laminate

Paper size: 420 x 594 mm  Print: 1 side

Spot Color

White Gold 022

Date: 18 September 2024

Naka: lightbulb packaging

Project 04

บรรจุภัณฑ์หลอดไฟ เพื่อเป็นปัจจยัถวาย
ขอพรดลใจ ไหวไ้ฟกับนาคา

แรงบันดาลใจ แรงบันดาลใจมาจากบทประพันธไ์ทบท่ีอธบิายว่า มี
นาคตนหน่ึงท่ีมักจะอมดวงแก้ววเิศษไว้เสมอ คราว
จะไปไหนก็จะนําดวงแก้วทนูศีรษะไว้ ซ่ึงดวงแก้วนั้น
จะมีแสงรุง่โรจน์อย่างยิ่ง ท้ังมีฤทธิบ์ันดาลให้แปลง
กายและเหาะเหินเดินอากาศได้

Material type: Art Card 300 gram

Printing 
technique:

นาคาท่ีนําความสุขสว่าง รุง่โรจน์มาให้แก่ผู้ประสบ
พบเจอ ซ่ึงมาพรอ้มกับแสงสว่างอย่างดวงแก้วมณี 
โดยปัจจุบันมีการถวายสังฆทานในวันเข้าพรรษา 
นอกจากการถวายเทียนแล้ว ชาวบ้านยังนิยมถวาย
หลอดไฟ ถือเป็นการสรา้งกศุลอานิสงส์ท่ีทําให้ชวีติ
พบความสว่างไสว รุง่เรอืงซ่ึงลาภยศ ชือ่เสียง บารมี 
เป็นท่ีรกัของเพ่ือนมนุษย์ คนรอบข้างและหมู่เทวดา

แนวความคิด

บรรจุภัณฑ์มีท้ังหมด 4 สี ดังน้ี
สีทอง สีเหลือง สีเขียวอ่อน สีเขียวแก่

C M Y GK +



Ineaquality: Character design

Project 05

Concept  เกิดการแยง่ชงิพ้ืนท่ีในตู้ปลากันมากข้ึน  ผลมาจากระบบนิเวศน์ท่ีไม่ดี ส่งผลให้พ้ืนท่ีบางพ้ืนท่ีเปน็พิษต่อการอยูอ่าศัยของเหล่าไม้นํา้จนเกิด
เป็นการรุกรานซ่ึงกันและกัน แบ่งแยกออกเป็นสองฝา่ยใหญ่ คือ Shimmer พวกไม้น้ําท่ีต้องการพ้ืนท่ีสว่าง อย่างบรเิวณใกล้แหล่งพลังงาน
อยา่งหลอดไฟ LED แต่น่ันก็เปน็พ้ืนท่ีท่ีพวกไม้น้ําประเภทอ่ืน อยา่งพวก dusk ก็ต้องการเชน่กัน ทนได้ในสภาวะแสงน้อย ก็ใชว่่าเราจะต้องการ
พ้ืนท่ีไรแ้สงน่ีหน่า เพราะความเหล่ือมล้ําของสังคม ท่ีให้ความสําคัญกับฝั่ ง Shimmer ก่อน ทําให้ฝั่ ง dusk เลยต้องออกมาสู้เพ่ือตัวเองกันบ้าง

 การออกแบบตัวละครท่ีได้แรงบันดาลมาจากไม้น้ํา (Aquatic plants) พืชท่ีเติบโตในน้ําหรอืบรเิวณพ้ืนท่ีชุม่น้ํา นิยมใชจ้ดัสวนในตู้ปลา ตกแต่งอ่างบัว 
และชว่ยดดูซับของเสียเพ่ือปรบัคณุภาพน้ําให้ดีขึ้น



Yindee auntie: Neighborhood App

Project 06

 แอปพลิเคชนัจดัระเบยีบหมู่บา้นท่ีมีแรงบนัดาลใจจากคาแรกเตอร ์ปา้ขา้งบา้น ถ้า
พูดถึงความเป็นป้าข้างบ้าน ความคิดแรกมักจะเป็นเรือ่งไม่น่ารกัของความเป็นป้า แต่
ในแอปพลิเคชนัน้ี เราจะนําเสนอถึงข้อดีของการมีการป้าข้างบ้านในแนวท่ีน่ารกัและ
สร้างสรรค์กันบ้าง เช่น มีการแจ้งเตือนอย่างเป็นกันเอง มีคุณป้าท่ีเป็นเสมือนนิติ
หมู่บ้านท่ีคอยสอดส่องดแูลความเป็นอยู่ ความปลอดภัยและยังเป็นผู้รบัแจ้งเหตุด่วน
ต่าง ๆ  รวมท้ังยังเป็นผู้ประสานงานในหมู่บ้านอีกด้วย
 แอปพลิเคชนัน้ีจะลดความทางการของแอปพลิเคชนัสําหรบัโครงการหมู่บา้นท่ัวไป
และเพ่ิมความเขา้ถึงง่าย พรอ้มความสนุกสนานเขา้ไปด้วยสีสันและคาแรกเตอรป์า้ขา้ง
บ้านผ่านฟงัก์ชนัและฟเีจอร์ต่าง ๆ  ในแอปพลิเคชนั



Muji valentine gift set campaign

Project 07

 การออกแบบ Key visual แคมเปญของขวญัสําหรบัเทศกาลวนัวาเลนไทน์หรอืวนัแห่ง
ความรกัภายใต้แบรนด์มูจ ินําเอกลักษณ์ของ Art direction มาออกแบบ โดยความเป็นมูจคืิอ
ความเรยีบง่ายท่ีอยู่ในชวีติประจําวนั เราจึงคิดชุดของขวญัเป็นส่ิงท่ีมองหาได้ง่าย ๆ ในชวีติ
ประจําวนัหรอืในชว่งเทศกาลวาเลนไทน์ ออกมาเป็นสองชุด
Dessert set: Baumkuchen cake | Roll cake | Caramel pudding
Souvenir set: White Tulip and White Lily bouquet | Vase } Flower gift card



C-vitt: Advertising photoretouch

Project 08

การออกแบบ Key visual โฆษณาเครือ่งด่ืมวติามินซี C-vitt
กลุ่มเป้าหมาย: ผู้หญิง อายุ 20-30 ปี

The surrounding elements are emphasized with lots of lemons 
to convey the taste of the water which is sour and refreshing.

Skintific: Advertising photoretouch
การออกแบบ Key visual โฆษณาครมีกันแดด Skintific Vitamin C serum sunscreen
Target : เพศหญิงหรอืผู้ท่ีสนใจครมีกันแดด ช่วงอายุ 18-25 ปี ชื่นชอบหรอืนิยมทํา
กิจกรรมกลางแจ้งแบบท่ีต้องการพกครมีกันแดดไปในระหว่างวนั

take me in every daylife: protect your skin in every situation - Activity

more

some
process



Riize- Epilogue: Vinyl cover design

Project 09

The 1st Mini Album
「RIIZING：Epilogue」

01. Combo
02. Boom Boom Bass

03. Siren
04. Impossible

05. 9 Days
06. Honestly

07. One Kiss
08. Talk Saxy



อสุาหะ: Event design

Project 10

โครงการออกแบบกิจกรรม (Exhibition) สําหรบัผูท่ี้กําลังประสบอาการหมด
ไฟหมดใจในเปา้หมาย ! ท่ีได้แรงบนัดาลมาจากอนิเมชนัเรือ่งคู่ตบฟา้ประทาน 
ท่ีได้ชื่อว่าเป็นอนิเมชนัเสรมิสรา้งกําลังใจ ส่ิงท่ีเรือ่งต้องการส่ือสารหลัก คือ 
การไม่ยอมแพ้ต่อโชคชะตา ฟา้ลิขิตหรอืจะสู้มานะคน การเดินทางไปสู่จุดใหม่
ในชวีติพรอ้มกับตัวละครทําใหัเรือ่งน้ีมีความสมจรงิจนกินใจแฟนๆไปหลายคน
เราจึงนํามาพัฒนาเป็นอีเวนท์สําหรบัผู้ท่ีกําลังประสบอาการหมดไฟท่ีนํา
แนวคิดคู่ตบฟ้าประทานมาต่อยอดร่วมกับความเชื่อเรือ่งกระต่ายจากญี่ปุ่น 
กลายเป็น Invicible space Event - อีเวนท์ส่ิงดี ๆ ท่ีมองไม่เห็น ร่วมค้นหา
เรือ่งดี ๆ  ในตัวเองไปกับเหล่ากระต่าย

Keyword: การส่งต่อกําลังใจ / Engimono เครือ่งรางนําโชค / 
การเอาชนะอปุสรรค / วธิกีารเยียวยา
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