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RATTEERA RUNGSANGA

RATTEERA RUNGSANGA FASHION DESIGN



CONTACTS

GMAIL : RATTEERA2002@GMAIL.COM

RATTEERA RUNGSANGA  (ZIN)
( ABOUT )

TEL : 061-858-1885

INSTAGRAM : @ZIN.JPEG

1246, ONNUT STREET, LATKRABANG DISTRICT,
BANGKOK, 10520 

รัฐธีรา รุ่งสง่า (ซิน)

2026 ปริญญาตรี คณะศิลปกรรมศาสตร์ สาขาออกแบบพัสตราภรณ์ เอกออกแบบแฟชั่น มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์
GPA : 3.72 (เกียรตินิยมอันดับ1 )

ระดับการศึกษา

SKILLS

Program skills
Procreate              : intermediate
Adobe Illustrator     : intermediate
Adobe Photoshop   : intermediate 

Skills
Fashion sketching design
Fashion Photography
Pattern making 

Digital art
Graphic design, content
Creative director
Brand visual merchandising

Language skills
English : Upper - intermediate (B2 level) 

EXPERIENCES

2026 : Graduate showcase fashion show, Thammasat university Graphic design, PR teamFashion designer

2025 : Tokyo, Japan, Exhibit the creative fashion design by Bunka Fashion College Fashion designer

2025 : Tokyo, Japan, Attended the Bunka Fashion Open College coures (Men’s Fashion)  

2025 : Internship at Ablankpage Fashion brand  Assistant Fashion Designer

2025 : ‘Tile Runway‘ All White Collection by PARISCASA  Fashion designer

2025 : Project Learn@TNLX collection by TNLX  Fashion designer

2024 : Bangkok International Fashion Week (BIFW)

2024 : 35th Nai Lert Flower & Garden Art Fair 

Fashion designer Head of the organizing team of Thammasat University

Fashion designer



( SALAKJIT ) ( SALAKJIT ) 

THESIS‌  ‌COLLECTION 

สลกัจติ สลักจติ 



THAI THAI 

คอลเลกชั่นเครื่องแต่งกายสตรีทแวร์
แนวโกธิคได้รับแรงบันดาลใจจาก
ศิลปะไทยร่วมสมัยแนวกึ่งนามธรรม
ถูกตีความและนำเสนอเรื่องราวผ่าน
ทางลวดลาย ด้วยเทคนิคที่หลาก
หลายบนหนังวัว แกะสลักหนังวัว
การวาดมือ เลเซอร์คัต แกะสลักลาย
ลักษณ์เพื่อเล่าขานความงามของงาน
หัตถศิลป์และงานฝีมือของช่างฝีมือ
ไทย



TARGET
EXPRESSIVE, BOLD,EXPERIMENTAL

CUSTOMER CHARECTER
CONFIDENT, UNIQUE, ARTISTIC

TASTE OF LIFE
MUSIC CONCERT, ART GALLERY, MUSIC BAR 

TASTE OF HOUSE
ART STUDIO, ECLECTIC INTERIOR, LOFT



การแกะสลักหนังจากช่างฝีมือท้องถิ่น เทคนิคตกแต่งหนังวัวฟอกฝาดที่มีความหนาให้เกิดลวดลายนูนต่ำด้วยการใช้
มีดแกะและตอกดอกลาย กดและตอกทีละเส้นตามลวดลายเพื่อให้เกิดมิติความลึก หลังจากนั้นนำมาทำสีด้วยการ
ค่อยๆเพิ�มความเข้มเพื�อให้เกิดมิติที�ลึกมากขึ�นด้วยเครื�องพ่นสี (แอร์บรัช)



การวาดมือลงบนหนังวัวด้วยเทคนิคหลากหลาย เช่น แอร์บรัช พู่กัน ขวดเข็ม
ผสมผสานด้วยการเลเซอร์คัตหนังวัวพร้อมทําสีมาเลเยอร์ซ้อนทับเพิ�มมิติแสงเงา



ARTWORK (BY) ZIN 













FINAL LOOK FINAL LOOK 

LOOK 1 LOOK 1 LOOK 2 LOOK 2 LOOK 3 LOOK 3 LOOK 4 LOOK 4 LOOK 5 LOOK 5 



BUNKA PROJECT BUNKA PROJECT 



SAORI WEAVING SAORI WEAVING 

ได้รับแรงบันดาลใจจากนิทรรศการที่จัดแสดงเสื้อผ้าของเหยื่อจากการข่มขืน โดยสะท้อนความรุนแรงที่ผู้หญิงต้องเผชิญใน
ปัจจุบันผ่านสื่อกลางอย่างเครื่องแต่งกาย แนวคิดนี้ถูกถ่ายทอดผ่านเสื้อผ้าในโทนสีมัวหมองที่สื่อถึงรอยฟกช้ำหรือบาดแผล
โดยใช้เทคนิคการทอผ้าสไตล์ซาโอริ (SAORI WEAVING) ซึ่งเป็นวิธีการทอผ้าแบบญี่ปุ่นที่เน้นอิสระในการสรรค์สร้าง รูปทรง

วิธีการถัก วิธีการทอ และเลือกใช้วัตถุดิบได้อย่างไร้ข้อจํากัด



จัดแสดงผลงานการออกแบบแฟชั่นเชิงสร้างสรรค์โดย
Bunka Fashion College  ณ โตเกียว ประเทศญี�ปุ�น



ARK NAI LERT PROJECT ARK NAI LERT PROJECT P

FINAL LOOK FINAL LOOK 
ออกแบบสำหรับจัดแสดงในงานเทศกาลดอกไม้และ
ศิลปะปาร์คนายเลิศ ของบ้านปาร์คนายเลิศ ( Park
Nai Lert group ) ในหัวข้อคอสตูมที่สร้างด้วย

วัตถุดิบที่รับประทานได้ ภายใต้แนวคิด "Blossoming
Culinary Art" ชุดนี้สร้างสรรค์ขึ้นจากธัญพืชหลาก
หลายชนิด อาทิ เมล็ดกาแฟ ถั่วดำ พริกไทย และข้าว
ไรซ์เบอร์รี โดยนำมาจัดเรียงบนผืนผ้าเพื่อสร้างพื้นผิว
ที่มีมิติคล้ายเกล็ด และประกอบขึ้นเป็นเครื่องแต่งกาย

ที่ไดร้บัแรงบนัดาลใจมาจากมงักร



“CLICK CLACK DIARY”

CUSTOMER PROFILE
MOODBOARD

CUSTOMER PROFILE
MOODBOARD

era-won C O L L E C T I O N

FINAL 
SKETCH

CLICK-CLACK

CLICK-CLACK

ค้นคว้าการตลาดและออกแบบภายใต้แบรนด์ erawon เครือ TNLX ภายใต้แนวคิด
เสื้อผ้าที่เพิ่มความสนุกในการสวมใส่ สามารถตกแต่ง ปรับเปลี่ยนสีสัน ด้วยการ

clack ออก และ click อันใหม่เข้าไป  ทำให้เสื้อตัวเดิมไม่น่าเบื่อ แตกต่างได้ในทุกๆวัน
ทุกโอกาส ทุกกิจกรรม จัดแสดงแฟชั่นโชว์ในงานสหกรุ๊ปแฟร์ ครั้งที่ 29 



era-won C O L L E C T I O N

FLAT
SKETCH



ALGOPHOBIA LGOPHOBIA 

ออกแบบลายผ้า

ลายที่ 1 
ลายที่ 2 

  LOOK 1  ‌LOOK 1 

  LOOK 2  ‌LOOK 2 

คอลเลกชนันี�ไดแ้รงบนัดาลใจจากภาพหลอน การบดิเบี�ยวของการมองเหน็
ของผูป้�วยโรคAlgophobia หรอืโรคหวาดกลวัความเจบ็ปวด มาถา่ยทอด

เป�นลวดลายของผา้ เทคนคิการทบัซอ้นของพลาสตกิใสและบดิเบอืนโครงรา่ง
ใหเ้กดิมติลิวงตา





Creative Young Designers by ThaiBev 

กลุ่มสตรีทอผ้า
บ้านสวนปอ  ผ้าขาวมา้ไฉไล

INSPIRATION
 

Summer vacation 

concept
แนวความคิด

เนื่องจากลายผ้าขาวม้าไฉไลมีสีสันสดใส จัดจ้าน
เเละโดดเด่น จึงออกแบบเป็นชุดให้ใส่ง่าย ใส่

สบายในวันสบายๆ แต่ยังมีความโดนเด่นเเละดูดี
สำหรบัวนัพกัผอ่น

“สวย ชิค ชวิ สบาย”

ใส่ง่าย,ใสส่บาย, ดดูี, โดดเด่น

Target 
กลุ่มเป�าหมาย

-เพศ : หญิง
-อายุ 40-50 ป�
-อาชีพ : แมบ่า้น ฟรแีลนซ ์เจา้ของธุรกิจ ค้าขาย

-ฐานเงินเดือน : 30,000-50,000บาทขึ�นไป
-ชื่นชอบการแต่งตัวที่ดูดีและโดดเด่น ชอบความทันสมัย
  ของเสื้อผ้าสีสันสดใสมีลวดลาย 



SKETCH

FINAL
SKETCH





MOODBOARD

DETAIL

(BDSM) SECOND-YEAR DESIGN PROJECT



EXTILE PROJECT EXTILE PROJECT T

งานทอผ้านี้ได้รับแรงบันดาลใจมาจากลูกปัด
หินโบราณ โดยถ่ายทอดลวดลายการไหล

เวียนที่เกิดจากชั้นแร่ธาตุตามธรรมชาติ และ
การวาดลวดลายแต่งแต้มเพื่อความสวยงาม

จากฝีมอืของมนษุย์
ในการทอมีการผสมวัสดุจากการทดลอง เช่น
แผ่นกาวใสเมื่อแห้งที่ถูกทำสี ทำให้เกิดความ
โปร่งใสมีลวดลายคล้ายหินอ่อน และการใช้

เปลือกสม้ ลวดทองแดง สายไฟ

EXPERIMENT EXPERIMENT 

ผ้าทอตัวอย่าง



T EXTILE PROJECT EXTILE PROJECT 

FINAL FINAL 



raphic raphic G G 
DESIGNDESIGN

Brand design
Logo design
Visual merchandising
Digital content



BRAND DESIGN   LOGO DESIGN

#d6d7d8

#3a424e

#ffffff

#000000

#6983a7

#2a3f54



L M



WINDOW DISPLAY
BILBOARD ADVERTISING

ADS ON SOCIAL PLATFORM WEBSITE



GREYHOUND 
SPORT
NEW LOGO

โลโก้นี้ได้รับการออกแบบภายใต้คอนเซปต์
'Greyhound Sport Move & Live' โดยมีจุด
เด่นสำคัญคือสุนัขพันธุ์เกรย์ฮาวด์ ซึ่งเป็น
สัญลักษณ์ของความคล่องแคล่วและปราด
เปรียว สอดคล้องกับไลฟ์สไตล์ของคนเมืองที่
ชอบแอ็กทฟีและใสใ่จดแูลตวัเอง

กลุ่มลูกค้าเป้าหมายของ Greyhound
Sport คือกลุ่มคนเมืองที่มีไลฟ์สไตล์แอ็ก
ทีฟ แต่ยังคงให้ความสำคัญกับการดูแล
ตัวเอง คอลเลกชันนี้ถ่ายทอดผ่านเสื้อผ้า
สปอร์ตแวร์ที่สามารถมิกซ์แอนด์แมตช์เข้า
กับชีวิตประจำวันได้อย่างลงตัว ไม่ว่าจะใส่
แบบลำลองก่อนไปออกกำลังกาย หรือใส่
เป็นชุดสไตล์ลิชที่ตอบโจทย์การใช้งานได้
ตลอดทั้งวัน สอดรับกับคอนเซปต์
'Move & Live'

GREYHOUND
SPORT

MOVE & LIVE

ออกแบบโลโก้เป็นรูปสุนัข
พันธุ์เกรย์ฮาวด์กำลังวิ่ง ที่
สื่อถึงอารมณ์ความแอ็กทีฟ

และพร้อมเคลื่อนไหวอยู่
เสมอ โดยยังคงความเท่

เรียบหรู และทันสมัย ตลอด
จนรักษาอัตลักษณ์อันเป็น
เอกลักษณ์ของแบรนด์ไว้

เลือกใช้โทนสีขาว-ดำที่เรียบ
ง่ายเพื�อสร้างลุคที�โฉบเฉี�ยว

BRAND DESIGN
LOGO DESIGN



erawon

โลโก้นี้ได้รับการออกแบบ
สำหรับคอลเลกชันเสื้อผ้า
ผู้ชาย ภายใต้คอนเซปต์แห่ง
ความมีชีวิตชีวาและการ
ผจญภัย ที่พร้อมออกไป
ค้นหาและค้นพบแรงบันดาล
ใจใหม่ๆ การดีไซน์อ้างอิง
จากตัวอักษรชื่อแบรนด์
(Typography) โดยนำ
ฟอนต์มาปรับแต่งให้มีความ
แหลมคมและโฉบเฉี่ยว
สะท้อนถึงการออกผจญภัย

TNLX CO.,LTD PROJECT

NEW LOGO

KOREAN LOGO
โลโก้นี้ได้รับการออกแบบ

โดยใช้อักษรเกาหลีจากคำว่า
'เอราวอน' (Erawon) โดย
ดัดแปลงรูปทรงฟอนต์ให้

ผสมผสานระหว่าง
เส้นโค้งและเหลี�ยมมุม
เพื่ อสร้างความรู้สึกที�

ดูสนุกสนานขี�เล่น
แต่ยังคง

ความสุขุมเป�น
ผู้ใหญ่นอกจากนี�

ยังสอดแทรก
องค์ประกอบของหมวกและ
รองเท้าเข้าไปเพื่ อเพิ่ มความ

รู้สึกของการผจญภัย
BRAND DESIGN
LOGO DESIGN



erawon

โลโก้นี้ได้รับการออกแบบ
ภายใต้คอนเซปต์ 'Rush

Hour' โดยถ่ายทอด
จังหวะการเคลื่อนไหวที่

เร่งรีบและโฉบเฉี่ยวของ
เมืองใหญ่ที�แสนวุ่นวาย

BRAND DESIGN
LOGO DESIGN
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