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	THESIS RENOVATION PULLMAN KINGPOWER BANGKOK
	งานธีสิสจบปีสี่ปลายภาคเรียนที่ 2 ปี 2026 สถานที่: PULLMAN KINGPOWER BANGKOK ขนาด:   41,730 ตรม. ออกแบบจริง 2804.9 ตรม.
	โครงการเสนอแนะแนวทางปรับปรุงโรงแรม Pullman Bangkok King Power มุ่งยกระดับโรงแรมธุรกิจให้ตอบสนองการเติบโตของธุรกิจไมซ์ (MICE) และพฤติกรรมผู้ใช้งานในปัจจุบัน ผ่านการสร้างอัตลักษณ์ใหม่ที่สะท้อนเสน่ห์ของกรุงเทพมหานครในมิติร่วมสมัย
	CONCEPT
	SUB - CONCEPT

	Urban Rhythm
	STORYLINE

	Cultural Rhythm
	Personal Rhythm

	rhythm of mahanakorn

	MOOD AND TONE
	ALLDAY(ตลาด)
	LOBBY(มหานคร)
	BAR(ไฟกลางคืน)
	ALLDAY(ตลาด)
	BAR(ไฟกลางคืน)
	URBAN RYTHM
	CULTURAL RYTHM
	PERSONAL RYTHM
	MR.KREME KIOSK
	งานกลุ่มปีสามกลางภาคเรียนที่ 1 ปี2024 สถานที่: Open House 6th Floor of Central Embassy ขนาด:   33.75 ตรม.
	LOVE  OF  ROSADO
	CONCEPT
	ความรักของโรซาโด นำสิ่งที่รักของโรซาโดมาตีความในการออกแบบ ซึ่งก็คือคุกกี้เวิลและฟาร์มเห็ดโของตัวโรซาโดนั้นเอง

	CONCEPTUAL DAIGRAM
	7500
	1000
	3367
	1500
	1633
	1170
	3450
	4500
	3330
	1050
	PLAN
	PLAN



	PERSPECTIVE
	MOOD AND TONE
	LGBTQIA+MS
	งานคู่ปีสามกลางภาคเรียนที่ 2 ปี 2024 สถานที่: สวนลุมพินี ขนาด:   1100 ตรม.
	CONCEPT
	MIRROR DIMENSIONS
	มิติกระจกเปรียบเสมือนโลกในอุดมคติที่ดำรงอยู่ตลอดเวลา แม้มองไม่เห็นเพราะอคติที่ทำให้ผู้คนเชื่อว่าโลกมีเพียงด้านสีเทา ขณะเดียวกัน กระจกยังสะท้อนตัวตนและมุมมองของแต่ละคน พิพิธภัณฑ์แห่งนี้จึงถูกออกแบบให้เป็นพื้นที่แห่งการอยู่ร่วมกันอย่างมีความสุข เปิดกว้างต่อความหลากหลาย และสะท้อนอัตลักษณ์กับมุมมองด้านเพศของผู้มาเยี่ยมเยือนผ่านประสบการณ์ที่แตกต่างกัน
	STORYLINE
	PLAN
	PLAN


	COLLAGE MOOD
	HISTORY MADE US
	ELEPHANT IN THE ROOM
	BORN THIS WAY
	LOBBY
	HISTORY MADE US
	HISTORY MADE US
	CAN YOU HEAR ME ?
	REFLECTION
	IF LGBT IS ART. EVERYONE ARE ARTIST
	HISTORY MADE US
	DROP BY DOUGH KIOSK
	USER
	FIRST SKETCH

	PRODUCT DESIGN : BAGNET
	LOGO
	แบรนด์กระเป๋าผ้าพกพาในรูปแบบติดหลังโทรศัพท์ด้วยแม่เหล็ก ผลิตภัณฑ์นี้ได้รับแรงบันดาลใจจากการรณรงค์ลดการใช้ถุงพลาสติกเพื่อลดผลกระทบจากภาวะโลกร้อน โดยออกแบบมาเพื่อแก้ปัญหาการลืมพกถุงผ้าและความไม่สะดวกในการพกพา จึงมีดีไซน์ที่กะทัดรัด พกพาง่าย สวยงาม ช่วยลดการใช้ขยะพลาสติกและลดค่าใช้จ่ายในการซื้อถุงพลาสติกเพิ่มเติมในแต่ล่ะครั้ง

	PRODUCT
	CONCEPT
	“ กระเป๋าที่เป็นดั่งอวัยวะที่ 33 ของคุณ ”
	BAGNET จะติดตัวคุณไปทุกที่ อยู่กับคุณในทุกช่วงเวลาของการช็อปปิ้ง


	SIZE

	CI
	K 6
	K 0
	R 255
	G 22
	C 0
	M 84
	B 3
	Y 85
	K 7
	K 41
	B 3
	Y 85
	G 71
	R 249
	M 69
	C 0
	K 1
	B 255
	G 255
	R 255
	Y 0
	M 0
	C 0
	B 163
	Y 0
	G 42
	R 0
	M 61
	C 75
	B 15
	Y 92
	G 200
	R 253
	M 21
	C 0
	เป็นแคมเปญของทาง TOPS ประเทศพม่าที่จัดทำขึ้นเพื่อนำของดีอาหารเด่นจากทางประเทศไทยมาจัดเป็นโซนให้ได้จับจ่ายถึงที่ประเทศพม่าโดยีการร่วมมือกันกับทางสถานฑูตไทย ผ่านโครงการ bring thailand home ของดีจากไทยที่นำมาเสริฟถึงที่บ้านนั่นเอง
	*ผลงานออกแบบที่จัดทำขึ้นเพื่อการนำเสนอแนวคิด (Pitching) โดยไม่ได้รับการคัดเลือกให้พัฒนาต่อยอดร่วมกับโครงการ
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