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THESIS RENOVATION PULLMAN KINGPOWER BANGKOK

STORYLINE 

CONCEPT

Urban Rhythm
จังหวะของเมือง: การจราจร เสียง ความเร่งรีบ
การไหลของผู้คน LOBBY

BAR
ALLDAY DINING

 Cultural Rhythm
จังหวะของไทย: เช้า–สาย–เย็น พิธีกรรม วิถีชีวิตแบบไม่
เร่งจนเกินไป SPA

EXCLUSIVE LOUNGE
THE SIXTH (CONFERENCE)

Personal Rhythm
จังหวะของของการหยุด : หยุดเพื่อพักผ่อน
ตัดขาดจากสังคมเมืองเพื�อพักฟ�� น

SUB - CONCEPT

rhythm of mahanakorn
มหานครไม่ได้เคลื่อนไหวด้วยความเร็วเพียงอย่างเดียว
 แต่เคลื่อนไหวด้วย จังหวะ  ช้า เร็ว หยุด ต่อเนื่อง

 โรงแรมจึงทําหน้าที�เป�น “ตัวปรับจังหวะชีวิต” ของผู้มาเยือน
   GUEST ROOM

SUPERIOR
DELUXE

 
SUITE
GRAND SUITE

โครงการเสนอแนะแนวทางปรับปรุงโรงแรม
Pullman Bangkok King Power มุ่งยกระดับ
โรงแรมธุรกิจให้ตอบสนองการเติบโตของธุรกิจ
ไมซ์ (MICE) และพฤติกรรมผู้ใช้งานในปัจจุบัน
ผ่านการสร้างอัตลักษณ์ใหม่ที่สะท้อนเสน่ห์ของ
กรุงเทพมหานครในมิติร่วมสมัย

งานธีสิสจบปีสี่ปลายภาคเรียนที่ 2 ปี 2026
สถานที่: PULLMAN KINGPOWER BANGKOK
ขนาด:   41,730 ตรม. ออกแบบจริง 2804.9 ตรม.



MOOD AND TONE



URBAN RYTHM

BAR(ไฟกลางคืน)

ALLDAY(ตลาด)

BAR(ไฟกลางคืน)

LOBBY(มหานคร)

ALLDAY(ตลาด)



CULTURAL RYTHM

SPA(เจ้าพระยา) SPA(เจ้าพระยา) SPA(เจ้าพระยา)

CONFERENCE 
ROOM(เจ้าพระยา)

CONFERENCE 
ROOM(เจ้าพระยา)

EXCLUSIVE
LOUNGE(หัวลาํโพง)



PERSONAL RYTHM

GUESTROOM(ในสวน) GUESTROOM(ในสวน)

GUESTROOM(ในสวน) GUESTROOM(ในสวน) GUESTROOM(ในสวน)



PLAN

3330
1170

15003367

7500

1633 1000

34
50

10
50

45
00

SAFE ZONE

OF KOOKY WORLD

BALANCE

OF KOOKY WORLD

CONCEPTUAL
DAIGRAM 

ความรักของโรซาโด นำสิ่งที่รักของโรซาโดมาตีความในการ
ออกแบบ ซึ่งก็คือคุกกี�เวิลและฟาร์มเห็ดโของตัวโรซาโดนั�นเอง

MR.KREME KIOSK งานกลุ่มปีสามกลางภาคเรียนที่ 1 ปี2024
สถานที่: Open House 6th Floor of Central Embassy
ขนาด:   33.75 ตรม.
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PERSPECTIVE 

MOOD AND TONE



PLAN

REFLECTION 

IF LGBT IS ART.
EVERYONE ARE ARTIST. BORN THIS WAY

I II

V
CAN YOU HEAR ME?CAN YOU HEAR ME? ELEPHANT IN 

THE ROOM
ELEPHANT IN 

THE ROOM

VI

HISTORY MADE US

IV

III

CONCEPT

MIRROR DIMENSIONS

LGBTQIA+MS

มิติกระจกเปรียบเสมือนโลกในอุดมคติที�ดํารงอยู่ตลอดเวลา
แม้มองไม่เห็นเพราะอคติที�ทําให้ผู้คนเชื�อว่าโลกมีเพียงด้านสี
เทา ขณะเดียวกัน กระจกยังสะท้อนตัวตนและมุมมองของ
แต่ละคน พิพิธภัณฑ์แห่งนี�จึงถูกออกแบบให้เป�นพื�นที�แห่ง
การอยู่ร่วมกันอย่างมีความสุข เป�ดกว้างต่อความหลาก
หลาย และสะท้อนอัตลักษณ์กับมุมมองด้านเพศของผู้มา
เยี�ยมเยือนผ่านประสบการณ์ที�แตกต่างกัน

มิติกระจกเปรียบเสมือนโลกในอุดมคติที่ดำรงอยู่ตลอดเวลา
แม้มองไม่เห็นเพราะอคติที่ทำให้ผู้คนเชื่อว่าโลกมีเพียงด้านสี
เทา ขณะเดียวกัน กระจกยังสะท้อนตัวตนและมุมมองของ
แต่ละคน พิพิธภัณฑ์แห่งนี้จึงถูกออกแบบให้เป็นพื้นที่แห่ง
การอยู่ร่วมกันอย่างมีความสุข เปิดกว้างต่อความหลาก
หลาย และสะท้อนอัตลักษณ์กับมุมมองด้านเพศของผู้มา
เยี่ยมเยือนผ่านประสบการณ์ที�แตกต่างกัน

STORYLINE 

งานคู่ป�สามกลางภาคเรียนที� 2 ป� 2024งานคู่ป�สามกลางภาคเรียนที� 2 ป� 2024
สถานที�: สวนลุมพินีสถานที�: สวนลุมพินี
ขนาด:ขนาด:      1100 ตรม.1100 ตรม.

งานคู่ปีสามกลางภาคเรียนที่ 2 ปี 2024
สถานที่: สวนลุมพิ นี
ขนาด:   1100 ตรม.

PLAN

PLAN 1ST FLOOR

PLAN 2ND FLOOR



COLLAGE MOOD



ELEPHANT IN THE ROOM

BORN THIS WAY 

LOBBY

HISTORY MADE US 

HISTORY MADE US 



CAN YOU HEAR ME ?

HISTORY MADE US 

HISTORY MADE US 

REFLECTION

IF LGBT IS ART. EVERYONE ARE ARTIST



DROP BY DOUGH KIOSK

แบรนด์ต้องการชูเอกลักษณ์ของการเป็นร้านโดนัทโฮมเมดและ
เครื่องดื่มที่มีรสชาติหลากหลายมีรูปลักษณ์ที่สวยงามเหมาะ
สำหรับการเข้าถึงทุกเพศทุกวัย โดยการออกแบบร้านเน้นไปที่
แนวแถบสแกนดิเนเวียน ที่มีบรรยากาศที่อบอุ่น มีการใช้สี
น้ำตาลของไม้ตัดกับสีน้ำเงินเพื่อความโดดเด่น สุขุม และเรียบ
หรู ทำให้เป็นที่โปรดปรานของคนหลายๆกลุ่มไม่ว่าจะเป็น
นักเรียนนักศึกษา,พนักงานออฟฟิศแม้กระทั่งแม่บ้านญี่ปุ่นใน
การเลือกใช้บริการ

FIRST
SKETCH

USER
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PRODUCT DESIGN : BAGNET
แบรนด์กระเป๋าผ้าพกพาในรูปแบบติดหลังโทรศัพท์ด้วยแม่เหล็ก
ผลิตภัณฑ์นี้ได้รับแรงบันดาลใจจากการรณรงค์ลดการใช้ถุง
พลาสติกเพื่อลดผลกระทบจากภาวะโลกร้อน โดยออกแบบมาเพื่อ
แก้ปัญหาการลืมพกถุงผ้าและความไม่สะดวกในการพกพา จึงมี
ดีไซน์ที่กะทัดรัด พกพาง่าย สวยงาม ช่วยลดการใช้ขยะพลาสติก
และลดค่าใช้จ่ายในการซื�อถุงพลาสติกเพิ�มเติมในแต่ล่ะครั�ง

“ กระเป๋าที�เป�นดั�งอวัยวะที� 33 ของคุณ ”
BAGNET จะติดตัวคุณไปทุกที่ อยู่กับคุณใน

ทุกช่วงเวลาของการช็อปป�� ง

CONCEPT

LOGO

PRODUCT

SIZE





ออกแบบแบรนด์ไลฟ์สไตล์สโตร์ (Lifestyle Store) ในคอนเซป dreamcore  ที่จะมีทั้งความน่ารักและความแปลกอันเป็น
เอกลักษณ์ของตัวแบรนด์ที่นำมาอยู๋ในสิ่งของตกแต่งและของใช้ในชีวิตประจำวัน โดยเน้นไปที่เด็กเจน z ผู้คนที่ชอบความน่ารัก
ไม่เหมือนใครผ่านสีสันฉูดฉาดและแปลกใหม่

CI
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LOGO

COLORS 

เป็นแคมเปญของทาง TOPS ประเทศพม่าที่จัดทำขึ้นเพื่ อนำของดีอาหารเด่นจากทางประเทศไทยมาจัดเป็นโซนให้ได้จับจ่ายถึงที่ประเทศพม่าโดยีการร่วมมือกันกับทางสถานฑูต
ไทย ผ่านโครงการ bring thailand home ของดีจากไทยที�นํามาเสริฟถึงที�บ้านนั�นเอง

EVENT DESIGN : BRING THAILAND HOME
*ผลงานออกแบบที่จัดทําขึ�นเพื�อการนําเสนอแนวคิด (Pitching) โดยไม่ได้รับการคัดเลือกให้พัฒนาต่อยอดร่วมกับโครงการ

ELEMENTSON PRODUCTS 

ci ของแบรนด์ได้รับแรงบันดาลใจจากการนำเสนอความเป็นไทยในมุมมองร่วมสมัย โดยใช้สีจากธงชาติไทยเป็นองค์ประกอบหลักเพื่อสร้างการ
จดจำ ควบคู่กับลวดลายสานที่สะท้อนภูมิปัญญาและเอกลักษณ์ของไทย เสริมด้วยสีทองเพื่อสื่อถึงคุณค่าและความประณีต การออกแบบจึงมี
ความเรียบง่าย ทันสมัย เข้าถึงได้ทุกเพศทุกวัย พร้อมถ่ายทอดเสน่ห์ของสินค้าและวัฒนธรรมไทยผ่านองค์ประกอบที่คัดสรรมาอย่างลงตัว 



SPIN & WIN
Spend 30,000 MMK on Thai products 

GET A CHANCE TO SPIN!

STAMP 
& COLLECT

Receive 1 stamp
when you purchase Thai products

from each category
Collect 4 stamps 

and receive a special gift 

HIGHLIGHT
Thai Cooking Demo
with Chef Phyu Cyn
"Goo Goo"

12MAY
2026

10.00 am - 12.00 pm

POSTERBACKDROP SOCIAL PROMOTES 



ON SITE 



EVENT DESIGN : tds open house 2025

งาน “tds open house 2025” มาในคอนเซปต์ “ Beneath the Bloom: ใต้กลีบกุหลาบคือโครงสร้าง ” 
ที่มีการนําดอกกุหลาบมาเป�นองค์ประกอบหลักในการออกแบบ โดยเปรียบคณะสถาป�ตย์เหมือนกับดอกไม้
ก็คงเป็นดอกกุหลาบเพราะ ความสวยงามที่ผ่านการออกแบบอย่างละเอียด มีโครงสร้าง มีหนาม 
มีความโรแมนติกและจริงจังในตัวเอง — เหมือนคณะสถาป�ตยกรรมที�ต้องใช้ทั�งศิลป� วิทย์ และจิตใจ"
จึงได้นําดอกกุหลาบมาดีไซน์ใหม่โดยตัดทอนให้ง่ายและยังคงความงามไว้แต่ยังดูแข็งแร็ง พร้อมยัง
มีการนำสีของแต่ล่ะสาขามาถ่ายทอดเพื่ อให้จำง่ายในส่วนของข้อมูลและสีสันที่สดใสสอดแทรกไว้ในทุกๆดีไซน์
รอบๆงานอีกด้วย



นำดอกกุหลาบมาเป�นมาสคอตและเป�นองค์ประกอบใช้บอกทางและข้อมูลต่างๆภายในงาน





POSTER DESIGN :
SUKHUMVIT PROJECT

Sukhumvit Project : เป็นผลงานที่จัดทำขึ้นเพื่อเข้าร่วมการประกวดออกแบบโปสเตอร์
ของ Art in the Mall ภายใต้หัวข้อ “What is Your Vision of Sukhumvit?” โดยใช้
เทคนิคคอลลาจในการถ่ายทอดมุมมองที่มีต่อย่านสุขุมวิท ผ่านการนำแนวเส้นทางรถไฟฟ้า
BTS มาเป็นองค์ประกอบหลัก เพื่อเชื่อมโยงวิถีชีวิต ผู้คน และบรรยากาศอันหลากหลายของ
พื้นที�ตลอดแนวสุขุมวิท.



POSTER DESIGN : HIGHER
LEVEL SHOWCASE 2026

Higher Level Showcase 2026 : เป็นโครงการออกแบบโปสเตอร์สำหรับงานแสดง
ประจำปีของชมรมเต้นมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ ภายใต้ธีม “Night at Museum” โดยได้
รับแรงบันดาลใจจากภาพ “La Danse” เพื่อสื่อถึงการหลอมรวมศิลปะจากหลากหลายยุค
สมัยเข้ากับการแสดงเต้นในหลากหลายแขนง ถ่ายทอดแนวคิดของการเคลื่อนไหว ความ
หลากหลาย และเอกลักษณ์ของงานในรูปแบบร่วมสมัย

COMINGSOON POSTER





HELLY ARAVO : ARTWORK



 PHOTOSHOP SKILL (REDVELVET ARTWORKS)



 PHOTOSHOP SKILL (OTHERS ARTWORKS)



SKETCH AND DRAWING



SKETCH AND DRAWING
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	CAN YOU HEAR ME ?
	REFLECTION
	IF LGBT IS ART. EVERYONE ARE ARTIST
	HISTORY MADE US
	DROP BY DOUGH KIOSK
	USER
	FIRST SKETCH

	PRODUCT DESIGN : BAGNET
	LOGO
	แบรนด์กระเป๋าผ้าพกพาในรูปแบบติดหลังโทรศัพท์ด้วยแม่เหล็ก ผลิตภัณฑ์นี้ได้รับแรงบันดาลใจจากการรณรงค์ลดการใช้ถุงพลาสติกเพื่อลดผลกระทบจากภาวะโลกร้อน โดยออกแบบมาเพื่อแก้ปัญหาการลืมพกถุงผ้าและความไม่สะดวกในการพกพา จึงมีดีไซน์ที่กะทัดรัด พกพาง่าย สวยงาม ช่วยลดการใช้ขยะพลาสติกและลดค่าใช้จ่ายในการซื้อถุงพลาสติกเพิ่มเติมในแต่ล่ะครั้ง

	PRODUCT
	CONCEPT
	“ กระเป๋าที่เป็นดั่งอวัยวะที่ 33 ของคุณ ”
	BAGNET จะติดตัวคุณไปทุกที่ อยู่กับคุณในทุกช่วงเวลาของการช็อปปิ้ง


	SIZE

	CI
	K 6
	K 0
	R 255
	G 22
	C 0
	M 84
	B 3
	Y 85
	K 7
	K 41
	B 3
	Y 85
	G 71
	R 249
	M 69
	C 0
	K 1
	B 255
	G 255
	R 255
	Y 0
	M 0
	C 0
	B 163
	Y 0
	G 42
	R 0
	M 61
	C 75
	B 15
	Y 92
	G 200
	R 253
	M 21
	C 0
	เป็นแคมเปญของทาง TOPS ประเทศพม่าที่จัดทำขึ้นเพื่อนำของดีอาหารเด่นจากทางประเทศไทยมาจัดเป็นโซนให้ได้จับจ่ายถึงที่ประเทศพม่าโดยีการร่วมมือกันกับทางสถานฑูตไทย ผ่านโครงการ bring thailand home ของดีจากไทยที่นำมาเสริฟถึงที่บ้านนั่นเอง
	*ผลงานออกแบบที่จัดทำขึ้นเพื่อการนำเสนอแนวคิด (Pitching) โดยไม่ได้รับการคัดเลือกให้พัฒนาต่อยอดร่วมกับโครงการ

	EVENT DESIGN : BRING THAILAND HOME
	COLORS
	LOGO
	ci ของแบรนด์ได้รับแรงบันดาลใจจากการนำเสนอความเป็นไทยในมุมมองร่วมสมัย โดยใช้สีจากธงชาติไทยเป็นองค์ประกอบหลักเพื่อสร้างการจดจำ ควบคู่กับลวดลายสานที่สะท้อนภูมิปัญญาและเอกลักษณ์ของไทย เสริมด้วยสีทองเพื่อสื่อถึงคุณค่าและความประณีต การออกแบบจึงมีความเรียบง่าย ทันสมัย เข้าถึงได้ทุกเพศทุกวัย พร้อมถ่ายทอดเสน่ห์ของสินค้าและวัฒนธรรมไทยผ่านองค์ประกอบที่คัดสรรมาอย่างลงตัว

	ON PRODUCTS
	ELEMENTS
	SPIN & WIN
	STAMP
	& COLLECT

	ON SITE
	EVENT DESIGN : tds open house 2025
	นำดอกกุหลาบมาเป็นมาสคอตและเป็นองค์ประกอบใช้บอกทางและข้อมูลต่างๆภายในงาน
	POSTER DESIGN : SUKHUMVIT PROJECT
	POSTER DESIGN : HIGHER LEVEL SHOWCASE 2026
	COMINGSOON POSTER

	HELLY ARAVO : ARTWORK
	PHOTOSHOP SKILL (REDVELVET ARTWORKS)
	PHOTOSHOP SKILL (OTHERS ARTWORKS)
	SKETCH AND DRAWING
	SKETCH AND DRAWING
	CONTACT

